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Notice legale

Cette présentation contient des déclarations a caractére prospectif incluant notamment, sans que cette liste ne soit limitative, des déclarations relatives aux
plans, stratégies, objectifs et perspectives de Solocal Group (« Solocal »ou la «Société »)qui sont fondés sur l'avis raisonnable de ses dirigeants

Ces déclarations a caractére prospectif sont sujettes a des facteurs, risques et incertitudes et pourraient ainsi changer a tout moment et les résultats réels de
Solocal pourraient, en conséquence, différer sensiblement de ceux présentés par lesdites déclarations a caractére prospectif . Ces déclarations a caractére
prospectif constituent des objectifs du management et ne constituent pas des prévisions de bénéfice au sens du Reéglement européen (UE)2019980 du 14Mars
2019 Bien que Solocal estime que les éléments prospectifs présentés dans ce document soient fondés sur des hypothéses raisonnables de survenance, il est trés

difficile de prévoir | 37 _ ,dé tertains facteurs et il est impossible ' 3‘ _ . " tbuS Jes facteurs qui pourraient affecter les projections financiéres

Toutes les déclarations a caractére prospectif contenues dans cette présentation sont fondées sur ., 3 . _ . disponible _pour Solocal a la date de cette
présentation et sont données uniqguement a cette date .Lesrisques et incertitudes qui pourraient faire que les résultats réels different sensiblement des objectifs
de la société incluent ceux décrits dans le chapitre 2 «Facteurs de risque »du Document ' 3. . . " Universel de Solocal déposé le 30 avril 2020 auprés de

3, ., . des Marchés Financiers sous le numéro D.20-0429 tel que modifi¢ par , @° . ., ' _au Dogument ' 3. . _ . ' _ Universel 2019 déposé le 20 juillet

2020 auprés de . 3, sous le numéro D.20-0429-A01 et tel que susceptible d'étre ultérieurement modifié par de nouveaux amendements au Document
" 3.~ .. _ . Universel 2019déposés aupres de I'AMF.

Les déclarations a caractere prospectif présentées ici ne doivent pas étre interprétées comme des garanties que les faits et données énoncés se produiront .Les
investisseurs sont ainsi mis en garde afin de ne pas se fier indiment a ces déclarations a caractére prospectif

A la suite de l'accord sur le renforcement de sa structure financiére intervenu en juillet 2020, la Société demeure soumise aux engagements et conditions stipulés
aux termes du plan de sauvegarde financiére accélérée et du protocole de conciliation, tous deux approuvés par deux jugements du Tribunal de commerce de
Nanterre en date du 6 aolt 2020.La mise en 94 . du plan stratégigue de Solocal est soumise a ces engagements et conditions ainsi qu'au droit applicable, ce
qui pourrait affecter la capacité de Solocal a atteindre les objectifs fixés dans ce plan aux dates prévues ou a les atteindre tout court .

Cette présentation n'est pas, et ne doit pas étre interprétée, dans quelque pays que ce soit, comme une sollicitation d'achat ou une offre de vente ni comme une
recommandation  concernant les titres de Solocal .
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Le nouveau Solocal : le leader  francais des services digitaux
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@ Tendances de marché et besoins des clients

Dépenses en publicité digitale en France ( en Mk )
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® Une offre unique créant de la valeur ajoutée

Une offre compléte
100% SaaS et Digitale

Une offre 100% SaaS

Abonnements de 12
ou 24 mois

Management de la présence
relationnelle
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© Une clientéle massive générant de solides revenus

Effets de réseaux

solocal

Découvrer des

Reconnaissance .
professionnels

N Manager votre No_ter des

E Manoger réputation professionels
Websit
|:|Strolrﬁws Trouver des Trouver des .

Plus de 4,9 millions consommateurs professionnels ~ 2,7Mds Plus de 55 millions

Advertising de visiteurs

B R (}) i . platforms De clients

Rentrer en contact

Relation client avec un professionnel

Attirer des clients

. Consommer local
dans les magasins

Un force de vente unique : > 1.000 sales

Une base de codts Modele SaaS «~ 37, _. leviers, .
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Une vision unique
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REVELER LE POTENTIEL DE TOUTES LES
ENTREPRISES

EN LES CONNECTANT A LEURS CLIENTS

GRACE A DES SERVICES DIGITAUX
INNOVANTS

VALEURS.
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1 Des positions fortes  sur des marchés porteurs
2 |~ 93 o, L .. Aentreprisg de Solutions digitales diversifiées,
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3 Un réseau de medias puissant et largement exclusif

4 Une' ° A "7 "7 _ . ,. ., ., .9 ,, ausenicedelaperformance , ., . ' 9A' |
5 Une gamme riche mais concentrée , et gérée dans une interface unique Solocal manager
6 Une nouvelle offre orientéevers . 3~ _ _ _ ,labénération de leads et la transaction , partout surle Web

7 Une offre a destination de toutes les entreprises a implantation locale

8 | Lo et .. . . (Saas) L T LT
9 Une infrastructure SI modernisée, une innovation systématique et agile assise sur une architecture ouverte
10 | Unfocus accru sur la satisfaction clients et la rétention

11 | Unmodéle multicanal permettant une forte croissance du parc clients

12 | Un Managementde qualité et engagé
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® Des positions fortes sur des marchés porteurs

Sites

Publicité
digitale

Notes :
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@y Moteurs de croissance
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(1)PdM 2019, estimations Solocal (4) Xerfi, Estimations Solocal
(2) TCAM 2019 2022 (5) Marchés du Search et du Display. Sources France Pub, SRI, Bain, estimations Solocal SOIOCGI

(3) Sources FEVAD, estimations Solocal
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digitales diversifiees

REGIE PUBLICITAIRE DE PAGE
JAUNES, DIVERSIFIANT SON
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I DIGITALES I
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€ Unréseau de medias puissant et largement exclusif

—

5m , 3‘ + o = N J -
référencées, dont 40k
nouvelles / mois

-

150k informations mises a
jour quotidiennement

Dispositif de sourcing mélant
syndication, crawl, AGC et

Plus de 50 personnes
mobilisées pour collecter,
mettre a jour et modérer ces
contenus
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service de la performance
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> 230k mots - clefs suivis grace a notre parc de 50k sites, pour un SEO

SITES WEB optimisé
> Capacite a livrer plus de 200 sites par semaine grace a une equipe
e > 35 personnes assurant le service apres -vente sur les sites (~ 450/
semaine)
J ) ) ‘ ) - + ’ J ) F , L 3 S -I 4
PUBLICITE Coh : 5 - s , ;o ‘
LOCALE

> 1200 campagnes gérées par account manager

> Mesure de la visite en magasin : données de géolocalisation
récuperees sur plus de 2m de terminaux chague mois,
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© Une gamme riche mais concentrée, et gérée dans une interface
unique Solocal manager

solocal

OAD Prolive Sites immo
Pole Position Demander devis Sites presence
CVIP CVlLogo SVI/ PVI
Mots-Clés Gold CVIPhoto Sites connect
Mots-clés Silver Bon plans ADhesive
*ﬂ Lien vers site Prise de RDV Traffic garanti
= [
E “"A—c_cbs Booster Contact
2 Soci
ocia P
| , Privilege . ' Privilege
— LOCALITES > Premium soloca Premlum
A Gamme complexe et peu lisible pour Essentiel - ‘“h Essentiel
nos clients, avec offres multiples et -
en silos CONNECT - SlTES
I “ Svvetseste

A Produits vendus séparément pour
chaque localité et/ou activité
additionnelles

A Interface client obsoléte et peu
évoluée
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et la transaction, partout sur le Web (1/3)

2) MODULES DE MISE EN RELATION LIMITE

Téléphonie Mail Itinéraire

3) SUR PAGESJAUNES UNIQUEMENT

|_ J

P18

solocal

— N N N J— N
- s o - CTEE. R —— - - A ~ e -
w rr w : 9
> < o > ~ ~ < € ~ —_ > <

2) MODULES DE MISE EN RELATION ETENDUS AUX
INTERACTIONS DIRECTES ET AUX TRANSACTIONS

3) PARTOUT SUR LE WEB

e
Site web
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