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assurée par la méthode des quotas (taille salariale, secteur d'activité, région), suivi d'un redressement. 1000 Francais de plus de 18 ans ont été interrogés. La représentativité
de I'échantillon est assurée par la méthode des quotas (sexe, age, CSP, taille d'agglomération et région), suivi d'un redressement.Etude auto-administrée en ligne, réalisée du

METHODOLOGIE : Etude Ifop pour Solocal Pagesjaunes. 400 entreprises de moins de 250 salariés (TPE-PME) ont été interrogées. La représentativité de I'échantillon a été [
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